z_m_..o:m

www.corriereadriatico.it

Scriviaregione@corriereadriatico.it

La guerra del pane

-40%

60 kg

® La media annua pro capite del pane consumato dai
marchigiani. Una media che si & andata abbassandodi
annoinanno. Complice anche lamodadelle diete
proteiche che mettono al bandoi carboidrati.

® La perditadi affari stimata da Assopanificatori nelle
Marche. La vendita del pane fresco ha subito uncrollo
verticale a causa dei prodotti congelati e precotti che
abbassanoanche il costoal dettaglio del pane.

1,5-6 euro

# |Lcosto al kg del pane nelle Marche variaa seconda
delle tipologie e delle specialita da banco. Che sia pane
di Chiaserna, il filone casereccio, iLpanedifarrooa
lievitazione naturale.

Fresco o congelato?
[ braccio di ferro
si decide in Regione

Nelle Marche si scatena la battaglia a difesa della filiera

La proposta di legge in

on é tutto pane fresco

quello che viene sfor-

nato. Pu0 essere pre-

cotto e congelato, addi-
rittura conservato: eppure
all'apparenza sembra esatta-
mente identico a quello vendu-
to nei panifici marchigiani. 11
paragone pero fa scattare da
sempre l'immediata reazione
dei fornai che, negli anni - pro-
prio a causa di questa strana
commistione -, hanno visto
scendere le vendite in negozio
del 40% e proprio per cercare
di arginare un'emorragia di-
ventata quasi cronica, € inizia-
ta da Pesaro la battaglia pit
ostinata per difenderela filiera
e dare maggiori garanzie al
consumatore.

[Lpressing

Le richieste di Assopanificato-
ri sono arrivate sul tavolo del-
la giunta regionale durante un
incontro con l'assessore Ma-

bilico sull’etichetta trasparente

Pane fresco
in vendita entro la giornata
in cui & stato prodotto

Pane conservato
in vendita confezionato
con l'indicazione del luogo
di origine dell'impasto
-¢ del prodotto

Prodotto intermedio

di panificazione

in vendita con le disposizioni
europee e statali

e le modalita

i conservazione e di utilizzo

Le nuove indicazioni
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Vietato

Utilizzare la denominazione
di pane fresco per identificare
prodotti che si differenziano
da quelli indicati

dalla normativa statle
vigente

legge garantisce un sistema di
etichettatura trasparente che
«prescrivendo  indicazioni
chiare e precise sull'origine e
sulle modalita di preparazio-
ne del prodotto, rende piii effi-

nuela Bora e si caci le infor-
sono tradotte ~— mazioni a di-
nuapropo G sono prodotti  sposione e
tualmente i CHE @rrivano anche  indirizzando-
Bz : 1

rglodelase  dallaSpagna & "equsto
missione: gio- e n_m—_.m _NQ_.—._m_.__m consapevoli».

edl prossimo

il presidente Gino Traversini e
| consiglieri commissari ascol-
terannoil parere delle associa-
zione dei consumatori, primo
passo dopo il pressing dei pa-
nificatori durato quasi un an-
no. In sostanza la proposta di

Dunque nella
nuova etichetta dovra essere
esplicitato il tipo di pane che si
va ad acquistare, identifican-
do e rendendo chiara ai consu-
matori la produzione, con la
distinzione netta tra pane deri-
vante da prodotti congelati e

panefresco.

Idistinguo
«Distinzione che - spiega il vi-
ce presidente nazionale Asso-
panificatori Benvenuto Pagno-
ni - al momento, non & sottopo-
sta ad alcuna disciplina». La
differenza sta anche nelle fari-
ne utilizzate per i prodotti: per
esempio i semilavorati - pane
precotto o congelato - pud arti-
vare sulle nostre tavole facen-
do il giro dalla Francia, dalla
Spagnaodalla Romania. Viag-
gi di migliaia di chilometri che
giustificano anche il prezzo
molto abbordabile di una ba-
guette o diuna pagnottachedi
fresca ha solola cottura.
Maria TeresaBianciardi
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Varagona: «lter
da velocizzare
per garantire

i consumatori»

rancesco Varagona,
presidente
Adiconsum Marche,
giovedisaretein
Regione perlapropostadi
legge.
«Saraunincontro
interessante con tuttii
rappresentanti dei
consumatorievaluteremoi
contenutidella Pdl».

FrancescoVaragona

Afreddochecosane
pensa?

«Che é unabuonainiziativae
che bisogna velocizzarel'iter
perrenderei consumatori
consapevoli circail prodotto
chevannoad acquistare».
Ceancoramoltoda
lavorare sullasicurezza
alimentare ela guida
all’acquisto?
«Esistononormestatalied
europee ma éindubbioche
unintervento della Regione
peresempiosulla
distinzione delle varie
tipologiedipane,
contribuiscea chiarire
ulteriormente aspetti che
potrebberoingannare gli
acquirenti».

Quindi farete pressinga
Palazzo?

«Ciconsulteremocon le altre -

associazionima é chiaroche
primasiapprovalanorma
primasiandraarecuperare
ungap».
mtb
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Pagnoni: «Senza
certezze i fornai
sono a rischio
di estinzione»

envenuto Pagnoni,
vice presidente
nazionale di
Assopanificatori
Confesercenti,
rispolveriamoil detto: chiha
ilpane nonhaidenti.
«E quinelle Marche abbiamo
unastoria e una tradizione
che non pud essere perduta.
Dobbiamo preservarela
filiera conetichette
trasparenti».
In Emilia Romagnal’hanno
giafatto.
«Adesso anche noi abbiamo
una propostadilegge, senza
intoppi potrebbe essere
approvataentrol'estate».
Lei ha fatto del suo panificio
un’azienda familiare.
Quandopensa alpane
congelato?
«Per carit’, non contestoil
prodotto. Ma come peril
pesce esiste una distinzione al
momento dell’acquisto,anche
sul pane bisogna essere chiari.

Benvenuto Pagnoni

1l pane congelato simantiene
anchedue anniin freezer,
quello fresco viene impastato,
cotto e portato in negozio».
Quant’é duratrovare
aspirantifornaitrai
giovani?
«Civuole tanta passione e
dedizione, altrimentinon &
facileadattarsi ainostri orari
dilavoro».
mib
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